Brandmanual

Novy Brand manual UK je zakladnim dokumentem pro vSechny, kdo pfipravuji univerzitni komunikaci a podileji se na
prezentaci Univerzity Karlovy navenek i uvnitf akademické obce. Sjednocuje vizualni prezentaci napfi¢ vSemi fakultami
i dalSimi sou¢astmi univerzity a zajiStuje, Ze Univerzita Karlova je na prvni pohled rozpoznatelna jako jedna znacka.

Manual pfedstavuje z&kladni principy znacky a stanovuje pravidla pro pouzivani univerzitniho znaku, jednotlivych variant
loga, barev, pisma a dalSich prvk( vizualniho stylu. Vysvétluje také hierarchii znacky, podobu jednotlivych log fakult a
dalSich soucasti a jejich pouziti v ceském i anglickém prostfedi. Obsahuje zavazna pravidla i prakticka doporuceni pro
tvorbu tisténych a digitalnich material, od dokumentu, prezentaci a pozvanek pfes web a socialni sité az po propagacni
predméty a oznaceni budov. Soucasti jsou také pfiklady spravné aplikace a upozornéni na nepfipustné upravy a zplisoby
pouziti.

PFi pfipravé novych materiald doporu€ujeme vzdy vychazet z aktualni verze brand manualu a pouzivat schvalené
podklady, aby vysledné vystupy odpovidaly pravidlim vizualni identity UK.



